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Cenni a TikTok
Funzionalita base TikTok
Strutturare un video TikTok

Qualche case history

Scrittura script TikTok

Realizzazione di TikTok

Visione TikTok
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Cenni a TikTok
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https://www.tiktok.com/@abrameng/video/719 : i . . i https://www.tiktok.com/@cznburak/video/71888530
4229356141497646 10364140805



https://docs.google.com/file/d/1IrkFPZKHiNd68NB8YMeoZ5NBFmWOps_a/preview
https://docs.google.com/file/d/1I3XlHKUH2B3Cje4SdmaYvGNhNjqQTbEC/preview
https://docs.google.com/file/d/1ICS8nHZaxlu5KJnrMSy6nNK-CMSa9Dq0/preview
https://www.tiktok.com/@abrameng/video/7194229356141497646
https://www.tiktok.com/@abrameng/video/7194229356141497646
https://www.tiktok.com/@khaby.lame/video/7050511400510213382?q=khaby%20lame&t=1676650798705
https://www.tiktok.com/@khaby.lame/video/7050511400510213382?q=khaby%20lame&t=1676650798705
https://www.tiktok.com/@cznburak/video/7188853010364140805
https://www.tiktok.com/@cznburak/video/7188853010364140805
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Abram Engle
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YT & Twitch: Abram Engle
business s&: abram@gb-dm.com
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Khabane lame

@khaby.lame @
154.5 2.5B

E ) Mi Di
Follower vii pi

Messaggio ,9~, @

Se vuoi ridere sei nel posto giusto™™
If u wanna laugh u rin the right place ==
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cznburak

@cznburak @

0 69.0M

“ v

En Giizel Bag Sevgidir 2 @
NEW VIDEO

& https://youtu.be/aSOqCzk-49g
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Non importa
chi sei ma

cosa pubblichi
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= J'TikTok

La nostra missione T
leTo‘k éla plc’r’rcfc.)rn.\c leader sui video N
brevi. La nostra missione é ispirare '
creativita e portare buonumore. l

TikTok ha sedi in tutto il mondo, tra cui Los Angeles,
New York, Londra, Parigi, Berlino, Dubai, Mumbai,
Singapore, Jakarta, Seoul e Tokyo.

Scarica subito
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E un mix unico di tutto cio
che amiamo

AAAAAAAAA
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rechbiss

PIATTAFORMA DI SI POSSONO PUBBLICARE L’ALGORITMO PUNTA A FAR
CONTENT DISCOVERY SOLO VIDEO SCOPRIRE | CONTENUTI




Differenze tra IG e TikTok

.
Siamo noi a decidere linterazione: like e follow E Palgoritmo che ci consiglia linterazione )l
Conta apparire Conta stupire
Feed/Stories Unico feed
Punta sui profili Punta sui singoli video

Scopo: ispirare Scopo: intrattenere



Differenze tra FB e TikTok

Network composto principalmente da amici Gli utenti ci vengono suggeriti dall’algoritmo l
Click Flusso

Lentezza Velocita
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Qualche dato

RedAbissi

VISUALIZZAZIONI
| video su TikTok vengono visualizzati piu di 1 miliardo di volte al giorno

UTENTI ATTIVI
TikTok ha oltre 1 miliardo di utenti attivi a livello globale T
DURATA
La durata media di una sessione & 10,85 minuti al giorno

COINVOLGIMENTO
E la piattaforma piu coinvolgente, con un tasso di coinvolgimento medio del 5,96%

APP
Lapp e stata scaricata piu di 3 miliardi di volte

Circa il 37% degli utenti e stato invogliato all’acquisto di un

Q

ACQUISTO

prodotto o servizio dopo averlo scoperto su TikTok



Funzionalita base |
TikTok
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Schermate principali

SeqtitiwpPerte

|é.'a Facchetti

loni economici di prodotti di
lusso (da Primark)

Mostra traduzione

11 suono originale - chiaraf

A el

Q Trova amici

Alicia menna

So close to having my studioready

#smallbusine... Vedi altro

Condividi

Mostra traduzione

J1 .OW ME MIKUULSTANCE

Q

Home

2

Amici

Jd Aggiungi suono G

Ribalta

x

Velocita
‘ T
i

y

Migliora

Schermo

verde

g%

Effetti

Fotocamera
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Schermate principali

In arrivo »

Nuove attivita

=

ritatranchese556

che potresti conoscere, €
su TikTok con nome
utente ritatranchese556

Leopoldo Montini

hanno visualizzato il tuo profilo.

re

& Veditutte (4) >

Nuovi follower
Alice Nora ha iniziato a seguirti

Notifiche di sistema

Alice Nora
Saluta Alice Nora

poolat922
Saluta poolat922

S

Home Amici in arrivo

©
o
4
e

LIVE: Collegati e guarda la finale di Te

Invia un

Tutte le attivitan~

Tutte le attivita

Mi piace e Preferiti

Commenti

D&R

Menzioni e tag

Da TikTok

2 ul ()

é =

@fedbaar555 3
2787 43.0K
Follower Mi piac

Modifica profilo Aggiungi amici

[Z) D&R

Profilo

KU
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rofilo personale

Modifica profilo

Cosa completare subito?

(53 o

3 Cambia foto Cambia video T
@fedbaar555 52 o Nome
882 2787 43.0K Bl

Federica Baar >

e Bio

Modifica profilo Aggiungi amici Nome utente fedbaar555 »
tiktok.com/@fedbaar555 l
ink
Pronomi I > . L I n

biografia

— e Social

No profit

Categoria Bellezza/Moda >

Instagram

YouTube
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Federica Baarv

. ()

& =

Profilo personale

SALVATI

@fedbaar555 5

882 2787

43.0K

Modifica profilo Aggiungi amici

[Z) D&R
PRI\(ATI SALVATI

& [&

FEED

Federica Baarv &

1) [s

Raccolte 1 Suoni 61

Federica Baarv

] [&

Raccolte Suoni 61

<+ Crea nuova raccolta

Beauty

é "  FedericaB
1

2
Effetti 6

suono originale

clelin

suono originale -

suono originale -

suono originale -

football editzz

suono originale -

aarv i,
[&

- clelivz_

nOgitsxnes

alice_firelily

krevetka3.14

Love Nwantiti{Dance Ver)

football_editz...

| suono originale - chiaradimagg...

3

= 2

Profiio

2°

°
-
Profia

www.redabissi.com

e -

% Federica Baarv

Filler look

[&

Atmosfera autunnale

Videotape
Lentiggini

Rosso & Blu

Lenti a contatto

28

=°

@

Domande

(]
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Notifiche

Tutte le attivitan~

Tutte le attivita

Mi piace e Preferiti

e Mi piace e preferiti: persone che mettono like ai nostri
video e che li aggiungono ai preferiti

D&R T

Menzioni e tag

Commenti

e Commenti: possibilita di rispondere attraverso video o LSl
creare nuovi video grazie alle idee l

Da TikTok

e Menzioni e tag: persone che ci stanno taggando
0 menzionando sotto dei video
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Ricerca generica

& Q cerca

Ti potrebbe piacere

¢ Mattia Gianmarco Zagato

+ Khaby.lame
Trend 2023 & e Argomenti che potrebbero interessarci in base alle nostre T
Fedez siscusa & ricerche

Skibiridobdobdob Cosa & Successo m... &

Bonolis caduta
Primo video su TikTok in assoluto e Argomenti che stanno diventando virali in questo l
Cronologia TikTok momento (simbolo della fiamma)

Ballo Shakira

Prodotti per capelli ricci

Dai un feedback




RedAbissi

0 @ @ b o & b @ O @ 7T

Q capelli ricci

capelli

capelli

capelli

capelli

capelli

capelli

capelli

capelli

capelli

capelli

ricci

ricci styling

ricci come farli

ricci uomo

ricci con tubo

ricci lavaggio

ricci legati

ricci taglio idee

ricci con scolapasta

ricci dormire

& Q capelli ricci

\/Mwb Utenti

So che & un video
lungo ma non volevo ...

=yl —

Altri hanno cercato

W #styling #curlyhair
#hairstyletutorial #per...

Prodotti per capelli ricci

Cura dei capelli -
consigli

Routine per capelli ricci

Come fare i capelli ricci
da maranza

capelli frisé

Idee taglio capelli

taglio di capelli corti

Taglio per capelli ricci

\\, “Seguiti

& Q capelli ricei

Il megl 1 Utenti Suoni LIVE Ha
)
é @l Sl
[ducivoitc

Mo thesco mal o tarl
ncivn co definatl 4

20/2/2022

Rispondi a @mar
_photographer_ qual...

@ viginiacur.. ©:
| Sequiti WeEEEERTE]

1 FEEBETR SHNS
CAPELLI RICCT EDITION

0 =

Ricce ne abbiamo ?

w #curlyhair #hai...

www.redabissi.com

& Q capelli ricci

1 L X

“"i_r
D

\

O8e

o Video Suoni

_team_capelli_ricci
capelliricci2
team._capelli.ricci_
i_lobe_capelli_ricci
capelliricsizs
te.am‘_ri'cce
capelli._ricci._
capelli rice u/.‘

team..capelli..ricci

team_.capelli.ricci




Strutturare un video |
TikTok




M

Fatti amico
I'algoritmo

e Non seguire profili a caso

e Interagisci con profili affini alla tua nicchia

o al tuo target di riferimento
e Pensa bene a che # utilizzare

e Realizza video brevi
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Tipologia di contenuti

COMEDY TUTORIAL BALLETTI / TREND

https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/71944518441254 https://www.tiktok.com/@kgf4523h/video/7195924872214 https://www.tiktok.com/@heyitsbessma/video/71718907836315
94534?g=mattia%20stanga%20matita&t=1676650888399 777134 27173?g=mercoled%C3%AC%20addams&t=1676651000098



https://docs.google.com/file/d/1MC9FWWGxhUF05sffka7k0-5qCQtrdSoW/preview
https://docs.google.com/file/d/1MKH2n8Tem20pwLedzUZogC2tzxUb0M9o/preview
https://docs.google.com/file/d/1MSoK8O436x6rbs-0EWfJCzprZvLpijnO/preview
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7194451844125494534?q=mattia%20stanga%20matita&t=1676650888399
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7194451844125494534?q=mattia%20stanga%20matita&t=1676650888399
https://www.tiktok.com/@kgf4523h/video/7195924872214777134
https://www.tiktok.com/@kgf4523h/video/7195924872214777134
https://www.tiktok.com/@heyitsbessma/video/7171890783631527173?q=mercoled%C3%AC%20addams&t=1676651000098
https://www.tiktok.com/@heyitsbessma/video/7171890783631527173?q=mercoled%C3%AC%20addams&t=1676651000098

www.redabissi.com
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Tipologia di contenuti

DUETTI INFORMAZIONE DIETRO LE QUINTE

https://www.tiktok.com/@fedez/video/68304584500 https://www.tiktok.com/@marcocritelli/video/7169602966 https://www.tiktok.com/@sanremorai/video/719411

99719429?qg=duetti%20fedez&t=1676651023070 901591302?g=marco%20critelli%20cassetto%20forno&t=16 6501895515398
76651078608



https://docs.google.com/file/d/1MiyGvpte85agOeQ1bWV3apeX3En_jttg/preview
https://docs.google.com/file/d/1MszwRwjRcVUiX8ASzaKsxLIHU5WuczRn/preview
https://docs.google.com/file/d/1N5qXFbCoKRpeVaHPVQgAN4U6OU7-DcZD/preview
https://www.tiktok.com/@fedez/video/6830458450099719429?q=duetti%20fedez&t=1676651023070
https://www.tiktok.com/@fedez/video/6830458450099719429?q=duetti%20fedez&t=1676651023070
https://www.tiktok.com/@marcocritelli/video/7169602966901591302?q=marco%20critelli%20cassetto%20forno&t=1676651078608
https://www.tiktok.com/@marcocritelli/video/7169602966901591302?q=marco%20critelli%20cassetto%20forno&t=1676651078608
https://www.tiktok.com/@marcocritelli/video/7169602966901591302?q=marco%20critelli%20cassetto%20forno&t=1676651078608
https://www.tiktok.com/@sanremorai/video/7194116501895515398
https://www.tiktok.com/@sanremorai/video/7194116501895515398

Crea un format

Segno distintivo: un modo unico di creare un

contenuto.

E un’azione o un movimento, un luogo o un

oggetto che caratterizza un profilo. 402
J, wv

iigpihouse @ - ,ra‘ M »,
w;_y@ iconic +4 @Retl
House #ftttl #retarementh B edn altro

Mostra traduzione

4
(
d Thee Stallion Captain %
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Esempi format

STILE SCRITTE E COLORI AZIONI O MOVIMENTI

19:24
Nonsonomonika @ ‘ —aledge_ & | Q emanuele pingu

| Lo dieta va fatta anche | o o
L )

o Natale? @

e, : | | )

§ Lo bresacla é un | Lo dista va seguita ‘ l

alimento da dieta? @ anche nel weekend? @

A=
[ T

- 8 3 = | —
B 129.1K D 101.3K N \ P 95.6K -

Pancoke a colazione Si pud mangiare la
4 ?
Aepie 6 N i perché sceglierio? @@ (| come rossa o dieta? @
perdere peso?

Parliamone! 3 ® = r

D 855.7K

Mostra traduzione

K

h - JJ ginale - emanuele_pingt
} Quali cereali do

. colazione sono migliori
ta durante il surgelato o dieta? B & 9

per una dieta? B
-
2 h ™

o comportarsicon |l Si pud mangiare pesce




Comprendi il
tuo obiettivo
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Qual e?

VISIBILITA

Contenuti che vengono utilizzati per

attrarre nuovi utenti.

Caratteristiche: durata dai 7s fino a
un massimo di 13s, utilizzo di

canzoni e hashtag di tendenza.

Esempi: trend, video che fanno
vedere o parlano di qualcosa di

particolare, divertenti.

2023 —— MK-05

AZIONE

Tipologia che viene utilizzata per far
passare gli utenti da TikTok su un’altra

piattaforma.
Caratteristiche: storytelling su un
argomento in particolare che decido di

proseguire su un’altra piattaforma.

Esempi: video informativi

www.redabissi.com

\i/

K

FIDELIZZAZIONE

Contenuti che servono a far migliorare

la relazione con gli utenti.
Caratteristiche: storytelling lungo,
durata fino a max 30s, stimolare

Uinterazione con lutente.

Esempi: video informativi, backstage



Crea
contenuti
di qualita




Come?

e Puoi girare video anche dal telefono

e E importante avere una buona luce

e Fai pratica con gli strumenti che mette a
disposizione TikTok per realizzare video

(timer, effetti, musica)

e Utilizza app esterne per facilitare il montaggio

(es: CapCut, YouCut)




www.redabissi.com
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Anatomia del ped ideale

Team Presentazione del team Copy breve, coinciso con gli # giusti e pensati |SI/NO
Trend Prendere un trend e adattarlo alla nostra attivita Copy breve, coinciso con gli # giusti e pensati |SI/INO
Tutorial Tutorial su qualcosa che riguarda la nostra attivita Copy breve, coinciso con gli # giusti e pensati |SI/NO

Informazioni Informazioni su un aspetto specifico dell'attivita Copy breve, coinciso con gli # giusti e pensati |SI/NO
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Gli strumenti di TikTok

Jd Aggiungi suono

Fotocamera

O

<

: @b

S o
g ’ H

-
x|

B

1x
Velocita

Schermo
verde

Clin

www.redabissi.com

Camera frontale / Camera posteriore

Velocita del video

Selezione filtri

Filtro bellezza

Timer

Green Screen

Brevi clip da aggiungere
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Registra solo
alcuni secondi
del video.
Trascina la barra
rossa per settare
i secondi che

vuoi registrare.

<=

Trascina per impostare il limite di
registrazione

7.0s

L L R T R LT LT )

Inizia a registrare

Timer

» Conto alla rovescia

di 3s 0 10s

TRANSIZIONI

www.redabissi.com

https://www.tiktok.co

m/@ecwisuyb5sp/vid

e0/719630563901717

2230?qg=couchprinces

s&t=1676651761879



https://docs.google.com/file/d/1OFQAOGB3JAEFfM0TcfHTrx6lgbDfvPDC/preview
https://www.tiktok.com/@ecwisuyb5sp/video/7196305639017172230?q=couchprincess&t=1676651761879
https://www.tiktok.com/@ecwisuyb5sp/video/7196305639017172230?q=couchprincess&t=1676651761879
https://www.tiktok.com/@ecwisuyb5sp/video/7196305639017172230?q=couchprincess&t=1676651761879
https://www.tiktok.com/@ecwisuyb5sp/video/7196305639017172230?q=couchprincess&t=1676651761879
https://www.tiktok.com/@ecwisuyb5sp/video/7196305639017172230?q=couchprincess&t=1676651761879
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Effetti

\ ; : ‘ 0\ lendenze Nuovo

modello di effetto
Jd Aggiungi suono O 10dello di effetto
Ribaita

> & ——
o : 2

1 1

o 1

x z (i
Velocita

Schermo verde Divertenti

.
3

l
{
4

Carica

Fotocamera
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Effetti

Jd Aggiungi suono

Fotocamera

o

Ribaita

x
Velocita

Migliora

Schermo

verde

Scopri

Sulla base degli effetti che usi

Monkeys Spinning Mon...

gELTIDA (feat. ...

Bellissima

>

Guasto D'Amore

Llsola Delle Rose

Scopri
Per te

Bellissima

Guasto D'Amore

Llsola Delle Rose

Playlist

@\ Hot 50 ltalia @ Novita
8@ TiTok Viral @ Popolari

4R
§ﬁ Piu Ascoltate @ PopIT

@ oiovalHits B e

www.redabissi.com




M

Prima di pubblicare

-
L { » Filtri che si possono aggiungere

Filtri

» Dove si puo inserire il doppiaggio

» Sottotitoli per il video

mmp> Migliorare la qualita del video




Case history |
TikTok
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TREND

ENGAGEMENT

@shiparrucchieri
791.3K 19.4M

Messaggio ,°- 2/

salone di Parrucchiere
Sacile(PN)
Info e prenotazioni
Whatsapp
3294994009

@ www.shiparrucchieri.it

@allanticovinaio
437.3K 8.9M

“ i
CEO & Founder : Tommaso Mazzanti
Firenze - Roma - Milano - FDM - NYC - Torino

www.redabissi.com

INFORMATIVO

=l D)

Commercialista Q1 }

O

@studiocommercialista.com
133 26.4K 46.3K T

B - .
Ko

Tutto quello che non hai mai osato chiedere
al commercialista
FAl UNA DOMANDA l

& www.studiocommercialista.com
&) Email

senza Caf
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Grazie!

Federica Barbagiovanni Piseia

Social Media Manager
+39 340 667 1779

federica@redabissi.com

RedADbissi Seguici

Via Vincenzo Vela 18 @ f

10128 Torino
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Piano editoriale, scrittura creativa, cenni di grafica



RedAbissi

Cosa

facciamo
D

Come sara organizzata la giornata

%

2023 — MK-05

MATTINO (4 ORE)

Il piano editoriale: cos’e,
a cosa serve, come
crearlo

Tone of voice e brand
identity

Esempi di storytelling
Piano editoriale: focus

su Facebook

POMERIGGIO (4 ORE)

Piano editoriale: focus su
Instagram

Instagram best practice
Tips & tricks

Cenni a Canva

Momento pratico

www.redabissi.com



Introduzione |
al piano editoriale |
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Il PED

Il piano editoriale € una sorta di “agenda” all'interno
della quale inserire le idee di comunicazione del brand
per ampliarne la visibilita, entrare in contatto con un
pubblico interessato e promuovere i propri servizi on

line.

Serve a pianificare la pubblicazione di contenuti non
solo sui social ma anche, ad esempio, su blog o siti

web.

Pianificare i contenuti permette infatti di monitorare la
direzione della comunicazione, creare uno storytelling,
mantenere una comunicazione coerente online e

offline.




RedAbissi
Come si crea?

) @ :
®)\ o
)

\_\A\‘.

Obiettivi Target Contenuti



RedAbiss
Quanto pubblicare?

1 post al giorno 1/5 tweet al giorno T
Non piu di 2 post al giorno
KO

3 / 7 volte a settimana
2 o piu storie al giorno

1 post al giorno
Non piu di 5 post al giorno
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Ma servono
proprio tutti?

NO!

La regola dei social media manager e
“pochi ma buoni”.

Se un canale non puo essere presidiato
correttamente, per limiti di tempo o budget,
€ meglio non averlo.




Tone of voice
Brand identity
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Definizioni

TONE OF VOICE BRAND IDENTITY]

Il “tono di voce” che si vuole dare alla Il modo in cui l'azienda si presenta ai
comunicazione. consumatori attraverso elementi come nome,
Definisce il carattere e la personalita che si logo, mission, know-how, pubblicita..
vogliono costruire per un prodotto o un brand. E in sostanza, come l'azienda vuole essere

percepita dal target.




www.redabissi.com
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Tone of voice:
3 punti
fondamentali

e Mission aziendale
e Community

e Social media
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Qualche esempio

29 @

Alza il volume, abbassa le pare & domani sara un giorno migliore! Make your coffee break a coffee date. = Send one of these invites ta someane you'd like to Louvre an lock Continuing our long tradition of partnering with artists, our latest installation in
#extraOREOQdinarypeople

catch up with Paris features a tromp l'cail interpratation of Tiffany Lock by contemporary photographer Paul

Rousteau. Visit the Carrousel Gardens through January 31 to see tha dreamy display.

Fai della tua pausa caifé un appuntamento caffé. = Invia uno di questi inviti & qualcuno che #TittanyLock #TiffanyAndCo

vorresti raggiungere.
& Nescond| Forgriale: Nellts aissts iradizione Discover more: hittps /fbit.ly/3J3vWRb

CHI SI FA -
MENO PARE -

NOT US AL
GETTING |

COFFEE W | WANNA RUN
IT'S COLD ERRANDS*

TOGETHER?

*Go to Starbucks

-..But could we?

==

j\

LET’S TAKE
NEW YEAR LGS B o

’ OUR COFFEE

SAME BEST-TEAS FOR A WALK

Stroll and sip soon?

Chai soon?

SR FIEY

R0 LA D

STARBUCKS TIFFANY

www.redabissi.com
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Qualche esempio

m RedBull ©
Redbul 1o A

sorry but this is our new fave angle to watch a BASE jump from and we won't be chenaing our

minds &
Nespresso @ i
scusate ma quasta & la nostra nuova angolazione preferita da cui guardare un BASE 15 otabr 1",
lumping e non cambieremo idea & E arrivato #Bian colo, una miscela sapientemente realizzata con Arabica proveniente da
£ - Nascondi Poriginate - Valuta nuesia taduzions

Cina, Colombia, Brasile ed Etiopia

Lasciati conquistare dalla sue note di biscotto e di caramello senza dimenticarti di gustarlo con
il latte, per assaporare totalmente il suo aroma.

DOLCE

CREMOSO

CON NOTE
BISCOTTATE

p 0:08/0:31

REDBULL

www.redabissi.com

Under Armour @
28 alczmbre 2022 alls ore R Y

Allenati, suda, soffri, cadi o rialzati.
Niente e nessuno potra fermarti
#TheOnlyWaylsThrough

UNDER ARMOUR
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Ma...

Chi sono i
nostri
follower?

https://business.facebook.com/latest/insights/

e Pubblico attuale

e Pubblico potenziale



https://business.facebook.com/latest/insights/

Storytelling
Di cosa si tratta?
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Perché?

e Intreccia fatti ed emozioni
e Crea differenziazione
e Da un vantaggio competitivo

e Aumenta la memorabilita del 22%

e Crea una connessione emotiva con i follower

e Mette in primo piano valori del brand con cui gli
utenti si possono identificare
e Incoraggia i follower a condividere le loro storie,

rendendo la relazione bidirezionale
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Qualche esempio

NUTELLA

Unicita Classico e moderno Personalizzazione
Famiglia Audacia Valorizzazione utente
Passione Riconoscibilita Voglia di condivisione

DOLCE & GABBANA SPOTIFY WRAPPED
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Come fare?

e Conosci il tuo pubblico (sondaggi, quiz, Analytics
del sito, persone di contatto col pubblico...)

e Crea caption lunghe in grado di coinvolgere
Lutente

e Faiin modo che la caption “dialoghi” con

Limmagine

e Utilizza il “visual storytelling”
e Condividi anche UCG

e Racconta la tua storia




Argomenti del
piano editoriale



RedAbissi

Come sceglierli?

1\
(O

Determina i pain point Crea un ipotetico Pensa a rubriche

del tuo pubblico marketing funnel ricorrenti

© Q

Cerca gli argomenti piu . . . Guarda i risultati del
. Riproponi e approfondisci
popolari nel tuo campo . . search bar del tuo sito
vecchi argomenti

Tieni d’occhio i

competitor

Sfrutta forum

e community

www.redabissi.com

&

AL
©

®

Esplora topic cluster e T

approfondiscili

B

Sfrutta upcoming

events e festivita
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Competitor: cosa fanno?

0 Meta Insights cg e e > o : -
A . ©o Lunati Gioielli v @ Ultimi 28 giorni: 22 dic 2022 - 18 gen 2023 w»
Business Suite Controlla i risultati delle prestazioni e altro ancora. L g o

+ Crea inserzione v

Aziende come la tua

3;3: Panoramica

Risultati €) Facebook @) Instagram

Home g2 Pubblico

Confronta le prestazioni della tua azienda e dei tuoi contenuti con quelli di aziende simili su Facebook. T

Notifiche . :Q Benchmark + Aggiungi azienda

@
(8
() Posta B Contenuto
=)
b

Padina "Mi v Cambiami 51 Contenuti
Post e stofie (& Panoramica 9 piace”... “Mi... pubblicati
o=y EH Contenuti )
Strumento di pianif... Bulgari 4,6 min ™ 2545 16
0 The magnificent, contemporary and daring Roman High Jeweller, m... !

< Inserzioni

Damiani
DAMIANI 932.539 v 30
m 0 Damiani, the highest expression of italian jewelry since 1924. Lt

— Tutti gli strumenti

Ny Pomeliato 108.928 153 28
o The Italian fine fashion jeweller for self-confident women who love c...
Modifica
DR De Beers Group 38.801 4 a9 5

O The only luxury diamond brand present at source. Discovering natur...

Lunati Gioielli
23634 2 i 22
@ Jewels since 1937. All the creativity and tradition of Italian jewelry, e... L
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Competitor: cosa fanno?

00 Meta anti
Business Suite tl

Cerca tutti gli strumenti per parole chiave

Coinvolgimento pubblico
<+ Crea inserzione -
¥ Creator Studio
Gestisel, pubbyica, monatizza e monitnra | video tra tutte le
ﬁ Home Pagine Facebaok e gii account Instagram.
retta 3

i

Feed business
Segui e interagisci con p
nuove idee per coinve

£\ Notifiche o

(O Posta .

) post e storie

sionisti
| o pubblico

e per troverg

3 Post e storie
Programma, pubblica & gestisc: i post & le storie, crea
bozze di post e accedi alle foto di Facebook

@ Strumento di pianif O Posta
Rispondi al messagq| e ai commenti, configura rispost
automatiche 8 assegna le conversazioni

1 Inserzionl

& Strumento di pianificazione
UUU Insights Pianifics il tue calendario di marketing creando,
programmando e gestendo | tuoi contenuti.

z
Pubblicita

Moditica 0 App
“onfige & gestiscl ie impostazionl pubblicitarie p2r e app
mebili collegate zlia tua azienda

i i tuoi contetti e contatta clienti potenziali che
dono informazioni tramite i tuoi moduli interattivi.

£ Gestione eventi
“oll2ga i dati del tun sita web, dellz tua app o del tuo punto
vondita par interpretare le azioni dei clionti

{é\:} Impostazioni

Gestione inserzioni [
Cres; gestisci & monitore |2 prestazioni delle tue campagne,

fal ni aeninnl di lnsarzinn & dalle tua Incarzinnl nae i tie

®

Assistenza -

Gestisci

2 App business
Collega la tha Pagina Facabaok alle app che ti aiuteranno a
gestirs ¢ far crescere la tua azienda.

B3 Fatturazione
Visualizza la cror
pubblicitari

logia dei pagamenti per i tuoi account

[ Gestione file

Gestisci @ organiz2a file video e immagine dz usare nei tuo
post € nelle tue siorie

& Impostazioni
Gestisci il tuo account business di Metls, comp
account, i= angini del datl 2 la persone cha ol

€& Impostazioni della Pagina [
Gestiscii ruoli nalla Paging, i collegamenti di Instagram ¢
WhatsApp e eltre informazioni assoclate alla tua Pagina.

® Qualita dell'account [

Gestisci le Inserzinni che non rispettano & nostre
Normative pubblicitarie a richiadi un'altra anaksi

T Visualizza Pagina
Vedi I'aspetto della tua Pagina per il tuc pubblco.

Analisi e report

il Insights
Scopn di piU sulle tendenza del tuo pubblico, ra cui fasecia
di eta o posizione, vedi rapidamenta | tuci contenuti cha
stanno ottenende i risultati m n e-altro ancora.

7 Reportpubblicitari [

Crea roport flossibili per analizzare o ottimizzare lo

Feed business

Visuaiizza ¢ con | post ¢ gl

) Facebook ~

Seguit:
Similla te
Popotart
Vicino a te

[©) tnstagram -

Seguiu

delie Pagine ¢ degll account Instagram che segul

@ Cuneo Granda Volley

16 punti, 4 muri, 1 ace, §2% in attacco,
Nella partita con Vallefoalia Anha Hall ha dato spetiacolo: ecco aleuni dei suol punti pi bell
Go, Stevie, go! 5 Altro,

Q0 57 Commenti; 10

o Mipiace 2 Commenta 2 Condividi

Piu pertinent

e Serivi un commento., g G @ B
-

v
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Competitor: cosa fanno?

Libreria inserzioni

La Libreria inserzioni fornisce trasparenza sulle inserzioni
offrendo una raccolta completa in cui si possono cercare
tutte le inserzioni attualmente attive sulle tecnologie di

Meta.

Cerca inserzioni

Imposta il tuo luogo e scegli una categoria pubblicitaria per avviare la tua ricerca. Visualizza suggerimenti per la ricerca.

Italia = Categoria di inserzioni w Q

R Ricerche salvate

https://www.facebook.com/ads/library



https://www.facebook.com/ads/library

RRRRR iSSi www.redabissi.com

Topic cluster: mappa concettuale

o content I II
— ®
Hyperlinks Q
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Qualche tool utile

PLAN THE MOMENT GOOGLE ALERT T

Per conoscere festivitd, eventi, Scegli un argomento da tenere

giornate mondiali ecc (in continuo sotto controllo: Google ti avviserd

aggiornamento) quando ci saranno nuovi articoli

correlati l

GOOGLE SUGGEST ANSWER THE PUBLIC

Digita una keyword su Google: il tool Data una keyword, il tool restituisce

ti suggerird altre keyword correlate una serie di keyword correlate

y
.

organizzate in ordine alfabetico




Piano editoriale T
Focus su Facebook
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Qualche dato

35,9 MILIONI
Gli utenti attivi su Facebook in Italia nel 2022

+35 ANNI T
Leta media degli utenti Facebook

33 MINUTI
Il tempo medio trascorso su Facebook ogni giorno l

IL50% DEGLI UTENTI
Usa Facebook per informarsi e leggere le notizie

AZIENDE
Gli investimenti in Facebook Ads sono in aumento
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Best practice

e Dedica ogni mese un momento all’analisi di cio che ha
funzionato meglio

e Usa immagini e video di alta qualita

e Sperimenta con i formati

e Rispetta le dimensioni richieste dal social

e Dai linformazione principale nelle prime 2-3 righe o
nellimmagine

e Rendi il testo semplice da leggere: usa la punteggiatura, i
link, le maiuscole e i caps

e Usare le emoticon con parsimonia permette di
movimentare e rendere piu leggibile il testo

e Usa delle parole chiave per rimanere nella memoria degli
utenti

e Ok agli hashtag, ma al massimo 2-3!

e Fissa i post importanti nella parte superiore della pagina

e Rispetta il calendario editoriale in modo da dare continuita

alla pubblicazione
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Dimensioni
ottimali

COPERTINA
820 x 312 pixel T

« Se includi un logo o del testo carica Ho
un file PNG
+ Anche una foto pil grande, in 16:9 l

STORIE
1080 x 1920 CAROSELLI

PROFILO pixel 1200 x 1200 Realizzabili solo

180 x 180 POST pixel — come adv
pixel 1200 x 630

pixel

“woOHD



M

E le
gallery?
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Piano editoriale T
Focus su Instagram
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Qualche dato

25,6 MILIONI

Gli utenti attivi su Instagram in Italia nel 2022

- 35 ANNI T
Leta media degli utenti Instagram

30 MINUTI
Il tempo medio trascorso su Instagram ogni giorno l

1,29%
ER medio per profili con meno di 10.000 follower

83%
Gli utenti che usano Instagram per scoprire nuovi servizi e prodotti
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Best practice Sk NS

Copertura ©

e  Sviluppa uno stile visivo ben riconoscibile

e  Pubblica negli orari in cui i tuoi follower sono piu attivi
e Cura la bio

e Scegli gli hashtag piu pertinenti per i tuoi post

e  Mostra il lato umano dietro al brand > storytelling

e Interagisci con i follower Impression

Dagli hashtag

e “Pinna” i tre post migliori o per te piu importanti
Dalla home
° Se ancora non lo fai, utilizza i reel! _
Dal profilo

e Sperimenta con le storie Tty T Da altri luoghi
e  Usa sticker interattivi (sondaggi, box tematici ecc)

T - . Interazione ®
e  Salva le storie piu significative nelle storie in evidenza

e  Utilizza strumenti a pagamento per amplificare la portata

dei post
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Best practice

UTILIZZA LA REGOLA DEL 4:3:2

Secondo SocialMediaExaminer, su nove post
(quelli che & possibile vedere Promote Help/add value  Connection T

contemporaneamente sullo schermo senza

fare scroll):
e quattro dovrebbero aiutare i follower o l
fornirgli valore
e tre dovrebbero creare interazioni Help/add value Promote Connection
e due dovrebbero essere dedicati in
maniera piu specifica alla promozione

dei propri prodotti / servizi

Help/add value  Connection Help/add value


https://www.socialmediaexaminer.com/instagram-content-plan-service-based-businesses/

RedAbissi

Riconoscibilita

nen.energia ©

380

post C seguiti

Vogliamo cambiare il mondo dell'energia

Aiutaci a farlo mo g in abbonamento.
#NeN #NeNEnergia

linktr.ee/nen_energia

20O -

Vita da NeN ApiNeN Takeover NeNews

® &

il /™ ey
Le nostre EN Nmnnus
i e
prevision PER IL 2023

oot
pawre
parte (== o

(11 HatyrmivE?. algissimo 0
Sarivi una trase che anche la prossima
g ?
puoi dice slo quando JEET esta +
Ju vacanze

La tusione nucieara
cambien il monda
dell'enargia?

abiby.it @

1.515 81,3 MILA
post follower

Salute/bellezza

La tua piattaforma di bellezza

A Una #beautyroutine mensile con la nostra
#beautybox

& Prodotti #crueltyfree nello Shop
www.abiby.it/my-box/?utm_sour

Unboxing

833

seguiti

Persona

seiko_optical_italia @

SEIKO 190 1.184 73
ool 168 1008 post follower seguiti

Seiko Optical Italia
sigete la pre: e e nient'altro": il motto di Seiko
vive in lenti di valore che uniscono in ione,
nguardia tecnol
comy/it

pastiglieleone @

2.678 52,8MILA
post follower

Pastiglie Leone
Dal 1857 un

1.759
seguiti

www.redabissi.com
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Pagina
Esplora

e Usa hashtag e geotag in post e storie

e Interagisci con i tuoi follower in modo che diano like,
commentino e salvino i post

° Posta video e reel

e Prova le “new feature” appena sono rilasciate

e Tieni d’occhio gli analytics

e Curala SEO




RedAbissi
Dimensioni
ottimali

quadrato 1080x1080 pixel
DURATA MASSIMA VIDEO, STORIE, REEL verticale 1080x566 pixel

orizzontale 1080 x 1350 pixel . T

e Video in feed: 60 minuti .
e Storie: 15 secondi stesse dimensioni Ko
i . per i caroselli =

e Reel: 90 secondi

4

STORIE
1080 x 1920
pixel

anche piu grande ma _[’
con rapporto 1:1 e

@95 ¥5K 21K

" ' : s " " : :
;T,?'v' CreCIC\Tg httpfj //f.,.rf:e(_uglly1[/dlr‘:’u_»?ns;\(‘)nr;mx‘noglr‘u*Souul'r‘r’ledlo/




Tips & tricks

Feed, storie, reel...
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Feed

FORMATI UN MINIMO DI SEO USER GENERATED CONTENT

Sperimenta con vari formati dando Aggiungi keyword nella bio e nelle Riposta nelle storie o nel feed i

caption. Non dimenticare poi degli contenuti migliori creati da

comunque la precedenza ai video

hashtag rilevanti!

follower o altri utenti T

\i/ - *
> =83 e

INTERAZIONE COLLABORAZIONI CONTINUITA’

E’ possibile collaborare con altri

Rispondi sempre a commenti e Posta in modo continuativo e

creator per condividere un unico

messaggi, partecipa anche nei profili coerente

di altri creator contenuto su entrambi i profili



www.redabissi.com
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Storie

UTILIZZA | LINK STICKER DIRETTE
Aggiungi link che rimandano Coinvolgi i follower con sondaggi, Coinvolgi i follower con dirette
a sezioni specifiche del tuo quiz, box con domande aperte focalizzate su un determinato
sito argomento
COUNTDOWN
VIDEO + FOTO DISEGNA E CANCELLA

In occasione di eventi,
Unisci video e immagini: basta usare Usa gli strumenti “disegna” e appuntamenti, dirette ecc
lo sticker apposito! “cancella” per creare un effetto

teaser



RedAbissi
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Reel

GIOCA CON | REMIX
OCCHIO AL FEED SOTTOTITOLI

Aggiungi sottotitoli ai video: Per commentare i reel altrui,
Condividi sempre i reel nel feed per

) ) o & possibile farlo in modo automatico! sfruttare trend, aggiungere
aumentarne le visualizzazioni

umorismo al feed

TEMPLATE SEGUI | TREND
IMMAGINE DI COPERTINA CONDIVIDI

ividi i ; Sfrutta i template dei reel di Usa trending music e trending
Aggiungi uniimmagine di copertina Condividi il reel anche nelle storie P

attraente per risaltare nel feed per aumentarne la reach altri creator soyinds



Cenni a Canva
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Un po’ di teoria

e Il 20% delle persone ricorda cio che legge
e L’'80% ricorda cio che vede

e Impariamo a sfruttare al meglio i contenuti
visuali
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Le basi

QUESTIONE DI EQUILIBRIO ' ‘ VUOTO - PIENO
Non mettiamo gli elementi a caso: gestiamo Lo spazio vuoto € uno spazio attivo che crea T
allineamenti e pesi dellimmagine ' ‘ ritmo ed equilibrio
GERARCHIE VISIVE ‘ ‘ VICINI VICINI
Gli elementi grandi sono quelli pit importanti Gli elementi vicini sono percepiti come un
che l'occhio percepisce prima ... elemento unitario
:
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Le basi

QUANTI FONT! COME SI ABBINANO?

Serif, sans serif, script e fantasia sono le Serif + Sans Serif T

macro categorie pit conosciute e utilizzate Script + Sans Serif

MAIUSCOLO - MINUSCOLO VIVA LA SEMPLICITA’

Mai testi troppo lunghi in maiuscolo per Meglio usare una palette di tre colori

evitare di stancare la vista principali

https://coolors.co/app



https://coolors.co/app
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Canva:
cosdad vedremo

oggi?

e Post statico

e Animazione di post statici
e Video (con modelli)

e Storie (con modelli)

e Reel (con modelli)

www.redabissi.com




Dove trovare



https://unsplash.com/it
https://www.pexels.com/it-it/
https://pixabay.com/it/
https://www.freepik.com/
https://www.flaticon.com/

RedAbissi

www.redabissi.com

Video
e musiche
gratis

(‘ ’
Artgrid

Mixkit

ijre”
I @t

b

Dareful

Coverr



https://artgrid.io/
https://mixkit.co/
https://dareful.com/
https://coverr.co/
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Bonus:
profili utili
da seguire

valentina_peracchi Q

558 106 MILA 367
post follower seguiti

Valentina | IG Marketing
Creator digitale
| Migliori Imprenditori di IG vendono e crescono col mio
Metodo Empatico

Formatrice, Consulente, Esperta dell’Algoritmo dal
2018 altro

beacons.ai/vperacchi_igmarketing
francescolastarza D

483 105 MILA 384
post follower seguiti

Francesco La Starza | Marketing di Contenuto
S Ti aiuto a creare contenuti efficaci per differenziarti,
vendere e raggiungere la liberta che desideri

+700 studenti in un anno

Workbook gratuito
francescolastarza.com/opt-in-workbook

lally94_

637 20 MILA 658
post follower sequiti

LALLY & IG & Social Media Marketing Lunare
Instagram & Barese come me & )

Ti aiuto a monetizzare il tuo profilo

con i miei percorsi lunari personalizzati ®®
ISCRIVITI ALLA LISTA D'ATTESA IN DM gm

www.redabissi.com

notjustanalytics @

327 120 MILA 94
post follower seguiti

NJL | IG Analisi&Dati

Pagina dell'app

¢¢|| tool di Analisi Instagram preferito dagli Italiani*®
Analizza il tuo profilo

business.notjustanalytics.com

gianlucanva

177 22,7 MILA
post follower seguiti

Gianluca Giannini | Canva Addicted

Imprenditore

@ Diventa un Canva Addicted con me

& Se mi chiami GRAFICO mi Inca...nva!

& Iscriviti all'evento Gratuito &
sfacciatidigitali.net/webinar-5-punti-video-virale/

socialribelli

244 23,6 MILA 427
post follower seguiti

nstagram ti schiaccia?
& Segui i miei consigli Ribelli per crescere
w lo Virgilio, tu Dante pronti alle stelle
& Consulenze, Mentoring, Corsi qui &
t.me/socialribelli
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Grazie!

Giulia Bia
Digital Agency Manager
+39 327 815 8885

bia@redabissi.com

RedADbissi Seguici

Via Vincenzo Vela 18 @ f

10128 Torino
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Progetto DAC
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Overview Facebook

DATI AL 24 GENNAIO 2023
e Follower: 23

e Mi piace: 17

OVERVIEW

e Pagina aperta a gennaio 2023: i contenuti sono
ancora pochi, per cui non e possibile rilevare la
frequenza di pubblicazione

e Immagine di copertina poco comunicativa delle
finalita del progetto: la foto si presta
maggiormente a un post

e Tab informazioni completa

e La mancanza di adv social determina un basso

reach dei post

|

O
L4

www.redabissi.com
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Il PED - Facebook A

Tone of voice informativo, professionale, a volte troppo

tecnico

Il post di presentazione del progetto usa un linguaggio

molto tecnico e quindi poco coinvolgente

Dimensioni sbagliate nella copertina dell’evento:

essendoci pochi post, salta subito all’occhio

| testi sono in italiano e in francese all’interno dello

stesso post: questo rende difficoltosa la lettura
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| nostri tips - Facebook

Definire un PED a cadenza periodica per sostenere

lalgoritmo e informare i follower

e Integrare contenuti piu di engagement

e Definire un tone of voice meno tecnico e piu adatto agli

utenti Facebook

e Usare lapposito strumento di scrittura per redigere i testi in

italiano e in francese

e  Occhio alle immagini di anteprima quando si fanno

condivisioni (es: post del 16 gennaio)

e Trattandosi di una pagina aperta da poco & necessario
ripetere i concetti base (chi siamo, cosa facciamo, quale
obiettivi abbiamo) nel corso del tempo finché il pubblico

non prende dimestichezza con essi

° Se possibile indicare un budget adv alla comunicazione,

soprattutto per aumentare il numero di follower alla pagina
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Overview Instagram

DATI AL 24 GENNAIO 2023
e Follower: 18
e Post: 10
e Profili seguiti: 6

OVERVIEW
e Poco chiaro dalla bio di cosa si occupa il progetto
e Stessi post pubblicati su Facebook
e No storie in evidenza

e La mancanza di copertine attraenti per i reel
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| nostri tips - Instagram

Rendere la bio piu scorrevole e comunicativa

e Cercare di differenziare i post FB/IG con

argomenti specifici per il canale

e Sfruttare gli strumenti specifici di Instagram come

storie e reels

e Individuare un hashtag che gli utenti possono

utilizzare per i post riguardanti DAC

e Se possibile indicare un budget adv alla
comunicazione, soprattutto per aumentare il

numero di follower e ’engagement con i post
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Overview LinkedIn

DATI AL 24 GENNAIO 2023

e Follower: 16

OVERVIEW

e Testo informazioni in home profilo molto
completo, con un linguaggio tecnico ma adeguato
al tipo di social

e Al momento sono presenti 5 post che riprendono
tone of voice e argomenti del PED di
Facebook/Instagram

e Parte dei contenuti sono specifici di LinkedIn

e No adv

www.redabissi.com
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| nostri tips - LinkedIn

Per quanto possibile, continuare a differenziare i

post di FB/IG con argomenti specifici per il canale
Creare eventi anche su LinkedIn
Chiedere a chi partecipa al progetto di collegarsi e

di condividere i post sul profilo personale con un

commento personale

www.redabissi.com
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Comité technique du projet
Developing Active Citizenship
Nom Prénom Structure Signature
CLAIR Sandrine | Communauté de communes Les fzz_:__
Versants d'Aime AT
MALLAURAN Lorie Communauté de communes Coeur i
de Savoie
RIGO Cristina Communauté de communes Coeur | ~ (A (
de Savoie & &‘\ « O
VERRIER Anne Communauté de communes Coeur ASSENTE
de Savoie
MENEGHIN Erica GAL Valli di Lanzo Ceronda . &,
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POMA Mario GAL Valli di Lanzo Ceronda e
Casternone '
VAGLIO Maria GAL Valli di Lanzo Ceronda
Eleonora | Casternone —
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{M\“’ O~ 1%
MAGRINI Giorgio GAL Valli del Canavese '
OLMI Danielle Unité des Communes valdétaines
Grand-Paradis K\ U‘I&Dﬁ
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Grand-Paradis
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Comité technique du projet

Developing Active Citizenship

17/02/2023

Nom Prénom Structure Signature
CLAIR Sandrine | Communauté de communes Les .
Versants d’Aime
MALLAURAN | Lorie Communauté de communes Coceur H W .
de Savoie 1
RIGO Cristina Communauté de communes Cosur | (* ( { 'S G [/& »
de Savoie ' )
VERRIER Anne Communauté de communes Coeur ASSENTE
de Savoie
MENEGHIN | Erica GAL Valli di Lanzo Ceronda o Wown—
Casternone /{‘ &7 el
POMA Mario GAL Valli di Lanzo Ceronda -
Casternone -
VAGLIO Maria GAL Valli di Lanzo Ceronda
Eleonora | Casternone i
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MAGRINI Giorgio GAL Valli del Canavese
OLMI Danielle | Unité des Communes valdétaines m —f) e R
Grand-Paradis %ﬁ Ql A
ZOLLA Claudia Unité des Communes valdétaines ASSENTE
Grand-Paradis
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